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ABSTRACT

With an important contribution in the social and economic development of the country, entrepreneurship
proposes an alternative to people who seek space in the labor market, acting, by necessity or
opportunity. In order to present the profile of the Brazilian entrepreneur, sociodemographic data from
the GEM 2016 research were analyzed. Through a bibliographical, qualitative and exploratory
research, it was possible to identify innumerable aspects that configure the current profile of the
national entrepreneur. This article, therefore, sought to identify factors to be developed by the public
policies existing in Brazil for the growth and establishment of such enterprises, strengthening the
entrepreneurial activity in the country, allowing its better understanding. Still in time we sought to
reflect on characteristics of our entrepreneurs that could be improved for a better structuring when the
beginning of the activities, as well as during the whole maturation cycle.

Keywords: Entrepreneurship; Profile Entrepreneur; Strategic planning; Economic development; Public
policy.

RESUMO

Com importante contribui¢cdo no desenvolvimento social e econdmico do pais, 0 empreendedorismo
propde uma alternativa as pessoas que buscam espaco no mercado de trabalho, atuando, por necessidade
ou oportunidade. Objetivando apresentar o perfil do empreendedor brasileiro, foram analisados dados
sociodemograficos da pesquisa GEM 2016. Através de uma pesquisa de carater bibliografico,
qualitativo e exploratdrio, foi possivel identificar inimeros aspectos que configuram o atual perfil do
empreendedor nacional. Este artigo, portanto, pretendeu identificar fatores a serem desenvolvidos pelas
politicas publicas existentes no Brasil para o crescimento e estabelecimento de tais empreendimentos,
fortalecendo a atividade empreendedora no pais, possibilitando sua melhor compreensdo. Ainda em
tempo buscou-se refletir sobre caracteristicas de nossos empreendedores as quais poderiam ser
aprimoradas para uma melhor estruturagéo quando do inicio das atividades, bem como durante todo o
ciclo de amadurecimento.
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1 INTRODUCAO

O empreendedorismo tem se mostrado um instrumento relevante para a superacao de
crises e, sobretudo, tem, ao longo da historia, contribuido consideravelmente com o
desenvolvimento social e econdmico dos paises. As pessoas buscam empreender quando
percebem a falta de espaco no mercado de trabalho.

O incentivo ao empreendedorismo esta intrinseco em nossa legislacdo. Na Constituicao
Federal através do artigo 179, € instituido a todas as esferas de governo a obrigatoriedade em
criar politicas de amparo aos empreendedores brasileiros. Ano apds ano temos avangado nesta
matéria. No ano de 2006 foi criado o Estatuto Nacional de Microempresa e da Empresa de
Pequeno Porte, que trouxe entre outras ferramentas a criacdo do Simples Nacional, porém foi
em 2008 o grande salto do empreendedorismo nacional com a criagdo da figura do MEI
(Microempreendedor Individual). Através do MEI foi possivel a formalizagdo do
microempresario cuja receita bruta era, naguele momento, de até R$ 36.000,00 por ano. Com
isso vendedores ambulantes, empregadas domésticas, proprietarios de pequenos
estabelecimentos entre outras ramificagdes, puderam ter acesso a um CNPJ com baixa
tributacdo, além de todos seus beneficios como por exemplo financiamentos publicos. No ano
de 2017 o teto da receita bruta do MEI foi elevado para R$ 81.000,00 por ano, mostrando o
potencial do microempreendedor.

A chave central deste estudo consiste em apresentar um perfil de empreendedor que atua
na economia real e em quais pontos se faz necessario os avancos. Por mais alta que se parecam
as taxas de empreendedorismo é preciso fazer uma revisao aprofundada em quais segmentos
estamos empreendendo, bem como a motivacdo utilizada, para que possamos compreender se
o empreendedorismo brasileiro tem a forca de alavancar nossa economia, ou se é utilizado
apenas como instrumento de sobrevivéncia para uma populacdo sem muitas chances no
mercado formal de trabalho.

Segundo Timmons (1994), o empreendedorismo € uma revolucéo silenciosa, que seréa
para o século XXI mais do que a revolucdo industrial foi para o século XX.

O empreendedor é o responsavel pelo crescimento econdmico e pelo desenvolvimento
social. Por meio da inovagdo, dinamiza a economia. O conceito de empreendedorismo
trata ndo so de individuos, mas de comunidades, cidades, regides, paises. Implica a ideia
de sustentabilidade. O empreendedorismo € a melhor arma contra o desemprego

(Dolabela 2006, p. 30).
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Nesta linha, é de suma importancia o avan¢o na formulacéo de politicas e programas de
apoio a criagdo e desenvolvimento de empreendimentos no ambito nacional. Os dados
analisados possuem foco nos individuos e ndo apenas nas empresas, trazendo para o estudo
empreendedores formais como também informais.

O presente artigo objetivou apresentar o perfil do empreendedor brasileiro a partir dos
resultados sociodemogréaficos alcancados pela GEM (Global Entrepreneurship Monitor) 2016
- Empreendedorismo no Brasil, bem como desafios a serem vencidos para a consolidacdo de

um pais empreendedor.

2 EMPREENDEDORISMO

O empreendedorismo é a pedra fundamental de todo e qualquer projeto de inovacéo,
sendo uma importante atividade para o crescimento econdmico de uma nagdo. O empreendedor
consegue perceber uma oportunidade onde a maioria das pessoas ndo a percebem, desta forma
ele consegue inovar utilizando os recursos disponiveis de maneira criativa, desenvolvendo
novas formas e sistemas, bem como novos produtos e tecnologias. Empreender é criar sem 0
medo de errar, realizando a gestdo do erro, para assumir apenas riscos calculados.

Seguindo a evolucdo do conceito, Schumpeter (1934) afirmava que o
empreendedorismo € um processo de ‘‘destrui¢do criativa’’, através do qual métodos e produtos
existentes sdo desconstruidos para o desenvolvimento de novas formas. Ja para Drucker (1987)
o empreendedor é aquele que busca e reage a mudanca, visando uma oportunidade que nao é
vista pelas outras pessoas. Para Barreto (1998, p. 190) “empreendedorismo ¢ habilidade de criar
e constituir algo a partir de muito pouco ou de quase nada”.

O empreendedor esta apto a promover inovacdes através de um comportamento proativo
e criativo, definindo parametros do que pretende realizar e quais 0S meios necessarios para
alcancar o resultado esperado, sempre mantendo alto nivel de consciéncia do ambiente onde
vive, utilizando este sentido para a deteccdo de novas oportunidades (Filion, 1999).

As caracteristicas intrinsecas no empreendedor segundo Bueno e Lapolli (2001) sdo:
velocidade, polivaléncia, visdo, capacidade de realizacdo e entendimento interpessoal
(capacidade de relacionamentos). Para melhor entendimento, estdo destacadas tais

caracteristicas, conforme segue:



a) Velocidade: tem como relevancia a prontid&o, atencao, pré-planejamento, espirito de
lideranga e a capacidade de tomar decisGes urgentes com eficacia e eficiéncia em situagdes
emergentes, sendo necessario o raciocinio rapido sobre problemas;

b) Polivaléncia: possuir capacidade de desenvolver varias tarefas ao mesmo tempo, sob
rapida adaptacao a grupos e ambientes;

¢) Visdo: através do conhecimento tacito, o qual constitui-se de suas experiéncias reais,
proporcionar capacidade de compreensdo, analise, avaliacdo e acao sobre as situacdes da vida
e do trabalho;

d) Capacidade de Realizagcdo: executar de maneira correta acles tragadas no
planejamento estratégico do empreendimento, com a capacidade de realizar analises e estudos
de erros, bem como a correcdo de caminhos tortuosos para a retomada de rotas seguras e
adequadas. A superacdo de obstaculos para cumprimento das atividades se torna uma
capacidade necessaria;

e) Capacidade de Compreensao Intrapessoal e Interpessoal: necessidade de empatia,
equilibrio emocional para um melhore relacionamento interpessoal. Capacidade de liderar a
harmonizacdo de grupos afim de realizar persuasdo. Conseguir reagir a situacdes dificeis,
rivalidades e concorréncias, para uma melhor orientacéo, evitando o atrito.

Feliciano (2008) sugere que empreendedores ao criar e conduzir seus empreendimentos,
vivendo em meio a sociedade do conhecimento, possuem a capacidade de perceber que a
potencializacdo de suas habilidades, além de agregar competéncias, passa a ser condicdo basica
na busca do sucesso pessoal e profissional.

O empreendedorismo possui em seus principios basicos, muito mais do que apenas o
desenvolvimento econémico, ele é de suma importancia do ponto de vista social, trazendo
inovacOes capazes de mudar ndo apenas o0 cenario da economia de um pais, mas a vida de toda
a sociedade.

“O papel do empreendedorismo no desenvolvimento econémico envolve mais do que
apenas 0 aumento de producéo e renda per capita; envolve iniciar e constituir mudancgas na
estrutura do negdcio e da sociedade” (Hisrich & Peter, 2004, p. 33).

No Brasil, a pratica do empreendedorismo, tem se tornado cada vez mais uma forte
opcao de carreira, frente as dificuldades socioecondmicas encontradas, que vem reduzindo as
oportunidades de ingressar no mercado de trabalho (Rosa; Lapolli; Franzoni, 2009).

O ato de empreender se dividi basicamente sob dois aspectos motivacionais, a
oportunidade e a necessidade, podendo as duas andarem juntas. O empreendedorismo por

oportunidade se faz quando o individuo sabe aonde quer chegar, realiza um planejamento
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prévio, sabe o crescimento que quer buscar para a empresa e visa a geracdo de lucro, empregos
e riqueza, em contrapartida o empreendedorismo por necessidade o individuo por estar
desempregado sem alternativas de trabalho, se aventura em uma jornada empreendedora por
ndo ter outra opc¢éo (Dornelas, 2005).

Dornelas (2005, p. 39) ainda define que o empreendedorismo consiste no envolvimento
de pessoas e processos que levam a transformacdo de ideias em oportunidades e que a perfeita
implementacdo dessas oportunidades leva a criacdo de negdcios de sucesso. O empreendedor
ndo espera a oportunidade aparecer, ele a cria inspirado em suas ideias.

Desta forma é possivel dizer que 0 empreendedor possui iniciativa para criar, paixao
por novos desafios, tem criatividade na utilizacdo de recursos disponiveis, transforma o
ambiente social e econbmico de onde vive, além de assumir a possibilidade do fracasso,

administrando os riscos.

3 METODOLOGIA

A presente pesquisa assumiu caracteristicas de estudo bibliografico, de carater
qualitativo e exploratdrio. Bibliografico porque através da bibliografia foi possivel realizar o
embasamento tedrico necessario para complementar com a analise dos dados apresentados.

Para realizacdo da pesquisa qualitativa, foram analisados os dados apresentados pela
Global Entrepreneurship Monitor (GEM) para o ano de 2016, por ser considerada atualmente
a mais abrangente pesquisa anual sobre a atividade empreendedora no mundo, pois explora o
papel do empreendedorismo como instrumento de desenvolvimento social e econémico.

A pesquisa também assume carater exploratorio, aproximando o pesquisador do estudo
apresentado, ampliando o campo de contribui¢do sobre o assunto.

Nesta investigacdo foi utilizado a pesquisa bibliografica como procedimento de
obtencdo de dados, tendo como fonte de dados e informacdes livros, publicacOes, teses e
dissertagdes que abordam o tema do empreendedorismo.

Afim de apresentar um perfil empreendedor, foram analisados dados sociodemograficos
com relevante interferéncia nas taxas de empreendedorismo, bem como principais setores
econémicos escolhidos para se empreender e motivagdes utilizadas, com a participacdo de
empreendedores formais e informais.

Para alcancar o resultado desejado, foram analisadas as taxas de empreendedorismo em

sua forma geral, bem como em subgrupos (nascentes, iniciais e estabelecidos), correlacionando



com os segmentos da populacdo previamente selecionados, Género, Faixa Etaria, Renda e
Escolaridade, bem como o Faturamento anual e o tipo de cliente atendido.

4 PERFIL DO EMPREENDEDOR BRASILEIRO -  ANALISE
SOCIODEMOGRAFICA

O empreendedorismo brasileiro vem demonstrando crescimento desde o ano de 2002,
sendo uma alternativa de renda as pessoas que buscam seu espaco no mercado de trabalho,
porém no ano de 2016 ocorreu uma pequena queda a qual é possivel verificar conforme Grafico
1, onde observamos a evolucéo cronoldgica das taxas de empreendedorismo do Brasil de 2002
a 2016.

A taxa total de empreendedores brasileiros diminuiu de 39,3% em 2015 para 36,0%
2016, podendo ser explicada pela crise econdmica, mas também pela falta de confianca da
populacdo em relacdo aos rumos da economia e da politica nacional. O mesmo ocorreu com a
taxa de empreendedores iniciais, pessoas que ja receberam algum provento de seu novo negdcio
por mais de 3 meses e por menos de 42 meses (trés anos e meio), e com a taxa de
empreendedores estabelecidos, os quais ja conseguiram superar a barreira dos 42 meses de
atividade. Ambas obtiveram uma reducdo de aproximadamente 2% de 2015 para 2016. E
preciso ainda conceituar empreendedores nascentes como empreendedores com menos de 3
meses de atividade, tal termo sera utilizado ao longo do estudo apresentado.

Vale ressaltar que mesmo ocorrendo esta queda em 2016, o ano apresentou um
importante resultado, ja que é a segunda melhor marca desde 2002, ano em quem 0 pais
comecou a vivenciar uma instabilidade econémica.

Este cenario evidencia uma consolidacdo do empreendedorismo como alternativa ao
emprego formal, porém se faz necessario o acompanhamento nos proximos anos, para que esta

gueda ndo acentue, afetando ainda mais nossa economia.

Gréfico 1 — Taxa de empreendedores Iniciais, Estabelecidos e Total- Brasil 2002-2016.
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Fonte: Adaptado de GEM Brasil 2016.

Em anélise, fica evidente que a taxa de empreendedorismo brasileiro estd em trajetdria
crescente, por isso se faz necessario conhecer mais aspectos do perfil do empreendedor
brasileiro. Esta pesquisa tem como finalidade propor tal perfil através de uma anélise
sociodemogréfica.

Iniciando a andlise através da categoria género, identificamos que existe uma equidade
entre empreendedores iniciais tanto de mulheres quanto homens, reforcando a existéncia de
iguais oportunidades para o inicio de empreendimentos, porém um dado chama a atencéo, o
indice de mulheres que conseguem estabelecer seus empreendimentos € 14,6% abaixo do que
0s homens, sendo assim possivel supor que um preconceito no mundo dos negocios ainda é
presente. Outra analise € talvez a dificil equacéo entre a vida pessoal e profissional da mulher,
que geralmente possui 0 chamado terceiro turno, onde além da jornada natural de trabalho,
precisa ao chegar em casa cuidar dos filhos e dos afazeres do lar.

Analisando os resultados por faixa etaria, € possivel perceber caracteristicas que
poderiam ser trabalhados para um melhor desenvolvimento da atividade empreendedora. A
maior faixa de empreendedores iniciais do Brasil esta entre 25 e 34 anos (30,3%), tendo como
menor resultado o grupo com idades entre 55 e 64 anos (10,4%). Talvez a analise com maior
relevancia possivel de ser feita é o erro de gestdo e planejamento em relacéo a faixa entre 55 e
64 anos, pois ao confrontar com todas as projecdes de expectativa de vida, nos proximos anos
teremos cada vez mais uma populagcdo com maior idade, e geralmente é nesta faixa etaria em
que o trabalhador perde espaco no mercado formal de trabalho, e empreender poderia se tornar

uma alternativa profissional.



No que tange a formacdo do empreendedor, entramos em um campo em que
significativos avangos precisam ser trabalhados. Conforme tabela 1, podemos identificar que
cerca de metade dos empreendedores brasileiros ndo concluiram o ciclo basico de ensino
composto por fundamental e médio (estabelecidos 55,4% e iniciais 47,3%), com este resultado
jaencontramos um primeiro ponto de atengdo. O Brasil é percebido internamente como um pais
empreendedor, porém praticamente metade de seus empreendedores ndo possui 0 ensino basico.
Esta baixa escolaridade, pode ser uma das causas da mortalidade dos empreendimentos. A falta
de conhecimento especifico leva a dificuldades de reagir a problemas, agravando situacées que
poderiam ser resolvidas através de uma gestdao estratégica definida quando do inicio do negécio.

Os dados analisados referentes a percentuais de empreendedorismo classificados por

género, faixa etaria, renda e escolaridade, podem ser observados na Tabela 1.

Tabela 1 — Distribuicéo percentual de Empreendedores Iniciais e Estabelecidos por géneros, faixa etaria,

renda e escolaridade.

- % Empreendedores
Segmentos da Populagio — :
Iniciais Estabelecidos

GEénero

Masculino 43,5 57,3

Feminino 51,5 42,7
Faixa Etaria

18 a 24 anos 19,7 6,2

25 a 34 anos 30,3 17,9

35addanos 22,9 30,1

45 a 54 anos 16,6 26,5

55andanos 10,4 19,2
Renda

Até 1 salario minimo 13,7 9,7

Mais de 1 até 3 salarios minimos 57,3 50,3

Mais de 3 até 6 salarios minimos 25,4 34,6

Mais de & salarios minimos 3,5 5.3
Escolaridade

Menhuma Educagdo Formal/Ensino Fundamental Incompleto 27,4 29,2

Ensino Fundamental Completo/Ensino Médio Incompleto 19,9 26,2

Ensino Médio Completo/Ensino Superior Incompleto 46,4 38,1

Superior Completo/Pos-graduagido Incompleta ou Completa 6,3 6,4

Fonte: Adaptado de GEM Brasil 2016.

Da mesma forma este fator reflete diretamente na escolha do segmento a ser
empreendido, como é possivel verificar na tabela 2. As principais atividades escolhidas a se
empreender, sdo atividades de baixa necessidade de estudo, muitas vezes aprendida na pratica
do dia a dia, um conhecimento tacito de grande relevancia, porém sem o entendimento de o
porqué da necessidade de sua aplicacao.

Outro fator importante € a baixa participagdo em empreendimentos de individuos com

superior completo ou pos-graduacdo incompleta ou completa (estabelecidos 6,4% e iniciais
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6,3%), isto remete a uma reflexdo sobre a falta de incentivo em agregar individuos com
conhecimento técnico ao empreendedorismo brasileiro. Pessoas pertencentes a estes perfis sdo
atraidas por boas condicdes financeiras no mercado de trabalho formal, de modo a néo
contribuirem para o contexto empreendedor.

Analisando a distribuicdo percentual de empreendedorismo por renda, verificamos que
71,0% dos empreendimentos iniciais sdo compostos por empreendedores com renda familiar
até trés salarios minimos, a proporcdo se mantém quando se analisa os estabelecidos com
60,0%. Isto demonstra que o brasileiro ao encontrar dificuldades em trabalhos formais, busca
no empreendedorismo uma alternativa para a sobrevivéncia familiar, chamado de
empreendedorismo por necessidade. Ao se tornar empreendedor por necessidade, ndo existem
margens para erro, pois o capital inicial € baixo, desta forma o medo do risco faz com que 0s
empreendedores optem por segmentos aos quais acreditam serem mais seguros, como areas de
construcdo civil, venda e manuseio de produtos voltados a estética, além de servicos
domeésticos. Tais servigos correlacionados a baixa escolaridade, podem ser a explicacdo do
baixo faturamento atingido por estes empreendedores.

Conforme é possivel analisar na tabela 2, o faturamento anual de praticamente metade
dos empreendedores ndo passa de R$ 12.000,00, isto significa menos de R$ 1.000,00 por més,
préximo a 1 salario minimo. Este ponto sugere que um importante avanco necessita ser
realizado para uma melhor satde financeira de nossos empreendedores.

Analisando o faturamento podemos afirmar que mais de 96% dos empreendedores
poderiam ser classificados como Microempreendedor Individual (MEI), tendo em vista que em
2016, quando a pesquisa foi realizada, o limite de faturamento anual do MEI era de R$
60.000,00. Esse valor se mostra muito aquém do que poderia ser considerado razoavel para a
sustentabilidade financeira dos empreendimentos e saudavel a economia nacional, pois
demonstra que mesmo empreendimentos estabelecidos de modo geral ndo conseguem aumentar
seu faturamento de maneira significativa, apontando haver um longo caminho a ser percorrido
no desenvolvimento de politicas publicas para fomento ao empreendedorismo. Ndo podemos
deixar de ressaltar que de maneira positiva, ao compararmos empreendedores iniciais e
estabelecidos, a faixa de faturamento que abrange de R$ 100.000,01 a R$ 240.000,00 possui
significativo aumento de 0% a 1,2%, sugerindo que os estabelecimentos estdo conseguindo

superar as dificuldades econémicas atuais.

Tabela 2 — Distribuicdo percentual de empreendedores iniciais e estabelecidos conforme faturamento.



% Empreendedores

Faturamento
Iniciais Estabelecidos

Ndo informaram faturamento 1,8 2,9
Ainda ndo faturou nada 30,6 =
Até RS 12.000,00 (+ - RS 1.000,00 més) 45,7 50,2
De RS 12.000,01 a RS 24.000,00 (+ de R$1.000,00 até RS 2.000,00 més) 14,4 28,8
De RS 24.000,01 a RS 36.000,00 {+ de RS 2.000,00 até RS 3.000,00 més) ] 77
De RS 36.000,01 a RS 48.000,00 {+ de RS 3.000,00 até RS 4.000,00 més) 1,3 4,0
De RS 48.000,01 a RS 60.000,00 {+ de RS 4.000,00 até RS 5.000,00 més) 0,7 3,2
De RS 60.000,01 a RS 100.000,00 (+ de RS 5.000,00 até RS 8.333,33 més) 0,3 2,0
De RS 100.000,01 a RS 240.000,00 (+ de RS 8.333,33 até RS 20.000,00 més) 0,0 1,2
Acima de RS 240.000,00 {+ de RS 20.000,00 més) = 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Adaptado de GEM Brasil 2016.

Conforme o grafico 2 é possivel verificar que tanto empreendedores nascentes e iniciais,
guanto os estabelecidos, ao selecionar o perfil de cliente a ser atendido, possuem seu foco em
pessoa fisica, com mais de 65% (nascentes 67,2%; iniciais 75,9%; estabelecidos 73,2%). A
melhor explicacdo para este cenario talvez seja a menor burocracia necessaria, ja que para
realizar transacBes com corporacdes e governo, sdo necessarias notas fiscais entre outros
certificados junto ao municipio e estado.

E possivel perceber também que os empreendedores acreditam ser mais vantajoso
atender aos dois grupos de clientes do que focar apenas em pessoa juridica, podendo indicar
que ao trabalhar com pessoa juridica, & necessario dispor de um valor maior de producéo para
suprir a demanda, e quando ocorre o0 atraso ou ndo pagamento, a vida do empreendimento fica
comprometida, manter a comercializacdo direta com pessoa fisica, mantem um retorno
financeiro mais rapido.

Gréfico 2 — Distribuicdo percentual de empreendedores nascentes, novos e estabelecidos segundo tipo

de clientes atendidos.
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Fonte: Adaptado de GEM Brasil 2016.
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Confrontando as atividades dos empreendimentos, é possivel realizar diversas analises
comparando seus estdgios, conforme tabela 4. Servigos especializados para construgdo se
mantem no topo entre novos (9,6%) e estabelecidos (14,4%), porém nem aparece entre as
principais atividades dos nascentes, uma possivel explicacdo seria o fato de ser necessario um
investimento maior quando no inicio desta atividade, ndo atraindo empreendedores que nédo
possuem muito capital. Em contrapartida, Restaurantes e outros estabelecimentos de servicos
de alimentacdo e bebidas ¢ a principal atividade entre os empreendedores nascentes (14,4%),
porém possui uma grande queda entre os novos (6,8%) e ndo figura entre estabelecidos, levando
a entender que ndo existe um planejamento estratégico por parte dos empreendedores, logo ao
entrar em um mercado acirrado, sua pouca ou inexistente experiéncia acaba por abreviar a vida
do estabelecimento.

Um fato interessante é que as trés principais atividades de novos e estabelecidos
empreendedores sdo as mesmas (Servicos especializados para construcao, Cabelereiros e outras
atividades de tratamento de beleza e Servigos domésticos), demonstrando um fortalecimento
do setor.

Cabe reforcar o perfil das principais atividades de ambos grupos de empreendedores,
todos séo focados em servicos. Atividades as quais em linhas gerais, podem ser consideradas
com menor necessidade de conhecimento especifico e capital inicial, confirmando as
informac@es de baixa escolaridade apresentada pelos empreendedores, bem como uma renda

menor.

Tabela 4 — Distribuicdo percentual de empreendedores nascentes, novos e estabelecidos segundo as

atividades de suas atividades.



Principais Atividades dos Empreendedores

MNascentes Novos Estabelecidos
Atividades (CNAE) % Atividades (CNAE) % Atividades (CNAE) %
Restaurantes e outros
estabelecimentos de A Servigos especializados para = Servigos especializados para A
servigos de alimentagio e " construgio " construgdo ’
bebidas
Comércio varejista de Cabeleireiros e outras Cabeleireiros e outras
artigos do vestuario e 8,7 atividades de tratamentode 9,4 atividades de tratamentode 13,3
acessorios beleza beleza
Servigos de catering, bufé e
outros servigos de comida 7,0  Servigos domésticos 94 Servigos domésticos 6,0
preparada
. . Comércio varejista de
Manutengdo e reparacac de . L
i 6,8 artigos do vestuario e 8,1 Obras de acabamento 5.6
veiculos automotores ..
acessorios
o i A . Comércio varejista de
Cabeleireiros e outras Servigos de catering, bufé e o
. A . cosméticos, produtos de
atividades de tratamentode 5,1 outros servigos de comida 7.0 i o 4.4
perfumaria e de higiene
beleza preparada
pessoal
Restaurantes e outros } . .
i i Servigos de catering, bufé e
Servigos ambulantes de estabelecimentos de A .
. = 4,8 ] _ " 6,8 outros servigos de comida 4,3
alimentacao servigos de alimentacdo e reparada
bebidas prep
Comeércio varejista de L B
. Comércio varejista de
cosméticos, produtos de i .
. . 3,3 artigos do vestuario e 3,8
perfumaria e de higiene L
acessorios
pessoal
Qutras Atividades 49,9 Qutras Atividades 49,7 Qutras Atividades 43,2

Fonte: Adaptado de GEM Brasil 2016.

Um fator interessante de reflexdo é a falta de atividades voltadas a inovacao tecnoldgica,
mais de 50% das atividades econdmicas de qualquer estagio do empreendimento sdo voltadas
ao servico, demonstrando a falta de politicas publicas de incentivo a inovacéo.

De modo geral, o perfil do empreendedor nacional pode ser classificado como
empreendedores de meia idade, com baixa renda, pouca escolaridade, além de foco em servicos.
Dessa forma, podemos afirmar que ha necessidade de apoio de politicas publicas visando
promover a permanéncias desses empreendimentos no mercado, criando um ciclo virtuoso ao
empreendedorismo.

Além desses, cabe ao poder publico e entidades representativas discutir e implementar
estratégias de competitividade para os microempreendedores, oferecendo suporte institucional

para que os empreendimentos prosperem.

5 CONSIDERACOES FINAIS



L ] L]
HABITATS DE INNOVACION ¥ EGCONOMIA DEL VIl Congreso Internacional
COMOCIMIENTD: UNA APUESTA PARA EL FUTURD de Conocimiento e lnnovacian
GUADALAJARA 2018 cikigroui-iohe.org wanw_congresociki.org
24 y 25 de septiembre

A andlise dos dados referentes ao empreendedorismo brasileiro, permite reflexdes sobre
0 quanto ainda podemos avancar, proporcionando maior solidez a economia nacional. O
empreendedor tem buscado nesta forma de remuneragdo uma alternativa a crise econémica,
operando por necessidade ao invés de buscar oportunidades ainda néo trabalhadas.

O Brasil tem conseguido manter a curva ascendente das taxas de empreendedorismo,
mesmo durante este periodo de instabilidade e desconfianca econémica, porém existem pontos
de atencdo que precisam ser levados em consideracdo para um julgamento propositivo de tal
cenario.

Né&o existe desigualdade de género quando do inicio de empreendimentos, ambos 0s
Sex0s conseguem as mesmas oportunidades, porém as mulheres possuem grande problema em
consolidar seus negocios, estabelecendo seus empreendimentos. Alguns fatores precisam ser
levados em consideragdo como a ainda presente dificuldade em buscar financiamentos por parte
das mulheres, preconceito existente no ambiente de negdécios e a dificil forma de equacionar a
vida pessoal e profissional.

As diferencas encontradas na faixa etaria demonstram um despreparo estratégico para
as geracOes futuras. As pesquisas apontam que a populacdo brasileira ird ser mais velha nas
préximas décadas, com o0 aumento da expectativa de vida, porém isto se torna inversamente
proporcional quando se verifica o baixo numero de pessoas beirando os 60 anos a
empreenderem no pais, momento ao qual geralmente elas perdem seu espaco no mercado de
trabalho formal.

A escolaridade € outro importante fator que precisa ser tratado. E preciso aumentar o
estimulo e investimento em ensino para que empreendedores se tornem mais maduros do ponto
de vista do conhecimento, fator que entendemaos, ser contributivo para a reducdo da mortalidade
dos empreendimentos por falta de gestdo e planejamento, salientando que dois tercos dos
individuos ndo completam o ciclo natural de ensino fundamental e médio, em contrapartida
programas de fortalecimento do empreendedorismo precisam ser criados, para que
empreendedores ao alcangarem um grau maior de conhecimento, ndo migrem para a busca de
carreiras solidas em grandes empresas, 0 que ocorre hoje com individuos com formacao
superior completa ou pos graduacgdo incompleta ou completa.

Um fator de suma importancia que precisa ser equilibrado € a atividade econémica
escolhida para se empreender. Hoje mais da metade dos empreendedores focam no setor de

servicos, deixando de lado a inovacdo tecnoldgica. E preciso criar politicas de apoio, incentivo



e fomento a inovagdo. O Brasil é um pais rico em pesquisadores, porém ainda possui a cultura
de exportar a matéria prima e importar o produto final. O desenvolvimento passa pelo
aumento de criacdo de tecnologias nacionais.

Analisando os dados apresentados na pesquisa € possivel afirmar que o brasileiro
¢ empreendedor por sobrevivéncia, utilizando do empreendedorismo como a Ultima
alternativa de prosperar na vida, porém o alento é a grande capacidade empreendedora do
brasileiro, que percebe alternativas em pequenas coisas. Com apoio financeiro, politicas
publicas voltadas a criacdo e manutencdo a longo prazo, bem como estimulo e
investimento educacional, a economia nacional poderia dar um grande salto utilizando o

potencial empreendedor dos cidaddos como seu principal apoio.
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